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Time: 2 ½ Hours           Total Marks: 75 

 
N.B:  1) All questions are compulsory. 

2) Figures to the right indicate full marks. 

 

Q1) A) Discuss the various classifications of advertising.                                     (15) 

OR 

       B) Explain various methods of setting advertising budgets with suitable examples.       (15) 

 
Q2) A) Develop an advertising copy for digital media.               (15) 

OR 

 B) Write a note on the Advertising Standards Council of India (ASCI).                 (15) 

 
Q3) A) What is Sales Management? Explain its functions.                          (15) 

OR 

       B) Suggest the various compensation methods for sales personnel.                         (15)  

 
Q.4  A) Fill in the blanks with appropriate options               (05) 

1) In the AIDA model by E.K. Strong, what does 'I' stand for ______________. 

a) Interest    b) Information   

c) Influence    d) Intention 

2) _____________ is one major reason for losing clients in an advertising agency. 

a) Strong creativity   b) Poor service quality  

c) Effective communication  d) High client satisfaction  

3) __________ is a pre-test method used in advertising research.  

a) Sales tracking    b) Market share measurement  

c) Profit analysis   d) Focus group discussions 

4) ____________ is a key quality of an effective salesman.  

a) Shyness    b) Strong communication skills  
c) Passive attitude   d) Carelessness 

5) ___________ recent trend in sales management involves analyzing customer data to 

improve decision-making.  

a) Traditional marketing     b) Tele-calling   

c) Data mining   d) Manual filing 
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Q.4 B) State whether the following statements are True or False:        (05) 

1. Integrated Marketing Communication (IMC) includes elements like sales promotion, 

direct marketing, and PR. 

2. Advertising has no impact on the economy of a country.  

3. Careers in advertising include roles such as copywriter, media planner, and account 

executive.  

4. The "Art of Selling" includes different types of selling like direct selling and 

consultative selling. 

5. Sales planning includes only setting sales quotas.  

 

Q.4 C) Match the columns:                         (05) 

Column ‘A’ Column ‘B’ 

1. Hierarchy of Effects Model a. TV industry standards 

2. Indian Broadcasting Foundation b. Lavidge and Steiner 

3. Sales force motivation c. On-the-job and Off-the-job 

4. Product-based structure of a sales 

organization. 

d. Incentives and rewards 

5. Salesforce Training Methods e. Focus on product lines 

 

Q.5  Write Short Notes (Any Three)             (15) 

1) Sales Planning 

2) Limitations of Sales Forecasting 

3) Sales Audit 

4) Factors Determining Sales Territory 

5) Importance of Customer Feedback   

 

******************** 
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मराठी रुपाांतर 

वेळ: २ ½  तास                                गुण: ७५ 

 

सूचना  १) सवव प्रश्न सोडववणे अवनवार्व आहे. 

                       २) उजवीकडील अांक पुणव गुण दर्वववतात. 

३) इांग्रजी भाषेतील प्रश्नपविका प्रमाण मानवी  

 

प्र  .१.   अ) जाहिरात वर्गीकरणाचे हवहवध प्रकार स्पष्ट करा.                    (१५) 

वकां वा 

ब) जाहिरात बजटे हिहित करण्याच्या हवहवध पद्धती उदािरणाांसि समजाविू साांर्गा.             (१५) 

 

प्र  .२.   अ हिहजटल हमहियासाठी जाहिरात प्रत तयार करा.                                (१५) 

वकां वा 

ब) भारतीय जाहिरात मािक पररषद (ASCI) यावर एक हटप हलिा.                              (१५) 

 

प्र.३.  अ) हवक्री व्यवस्थापि म्िणज ेकाय? त्याचे कायय समजाविू साांर्गा.                         (१५) 

वकां वा  

ब) हवक्री कमयचार याांसाठी वतेि हिहितीच्या हवहवध पद्धती सचुवा.                                (१५) 
 

 

प्र  .४.  अ) खालील बहुपर्ावर्ी प्रश्नाांची उत्तरे द्या :                             (०५) 

१) E.K. Strong याांच्या AIDA मॉिेलमध्ये 'I' या अक्षराचा अथय ___________ आि.े 

       अ) Interest (स्वारस्य)      ब) Information (माहिती)       

             क) Influence (प्रभाव)     ि) Intention (उद्दशे) 

२) जाहिरात सांस्थेत ग्रािक र्गमावण्याचे एक मखु्य कारण __________ आि.े 

अ) उत्कृष्ट सजयिशीलता    ब) सेवा र्गणुवत्तचेा अभाव     

क) प्रभावी सांवाद      ि) उच्च ग्रािक समाधाि 

     ३) जाहिरात सांशोधिात वापरली जाणारी एक पवूय-परीक्षण पद्धत म्िणज े__________. 

            अ) हवक्री हिरीक्षण        ब) बाजार हिस्सा मोजणी     

क) िफा हवशे्लषण       ि) फोकस र्गट चचाय 

    ४) प्रभावी हवके्रत्याचा एक प्रमखु र्गणु __________ आि.े 

    अ) लाजाळूपणा     ब) उत्कृष्ट सांवाद कौशल्य 

    क) हिहरक्रय वतृ्ती     ि) बेपवाय वार्गणकू 

    ५) हवक्री व्यवस्थापिातील एक अलीकिील प्रवाि म्िणज ेग्रािक िेटाचे हवशे्लषण करूि  

       हिणयय घणे,े याला __________ म्िणतात. 

    अ) पारांपररक हवपणि    ब) टेहल-काहलांर्ग     

क) िेटा खिि     ि) मनॅ्यअुल फाईहलांर्ग 
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प्र  .४.  ब) खालील ववधाने चूक की बरोबर  ते साांगा:      (०५) 

१) एकाहत्मक हवपणि सांवाद (IMC) मध्ये हवक्री प्रचार, थेट हवपणि आहण जिसांपकय  (PR) याांसारख्या घटकाांचा 

समावशे िोतो. 

२) जाहिरातीचा दशेाच्या अथयव्यवस्थेवर कािीिी पररणाम िोत िािी. 

३) जाहिरात क्षेत्रातील कररयर मध्ये कॉपीरायटर, हमहिया प्लॅिर आहण अकाउांट एहझिझयहुटव्ि याांसारख्या भहूमका 

असतात. 

४) "हवक्रीचे कौशल्य" यात थेट हवक्री आहण सल्लार्गार हवक्री याांसारख्या हवहवध हवक्री प्रकाराांचा समावशे िोतो. 

५) हवक्री हियोजि मध्ये फक्त हवक्री लक्ष्य सेट करण ेसमाहवष्ट िोते.  

 

प्र  .४.  क) खालील जोड्र्ा जुळवा :            (०५) 

‘अ’ गट ‘ब’ गट 

१ .िायराकी ऑफ इफेझट्स मॉिेल 

२ .इांहियि ब्रॉिकाहस्टांर्ग फाउांिेशि 

३ .हवक्री कमयचार याांचे प्रेरणादायक घटक 

४. हवक्री सांघटिेची उत्पादि आधाररत रचिा 

५ .हवक्री कमयचारी प्रहशक्षण पद्धती  

अ. टीव्िी इांिस्रीचे मािक 

ब. लॅहव्िज आहण स्टेिर  

क. ऑि-द-जॉब आहण ऑफ-द-जॉब 

ि .प्रोत्साििे आहण मोबदला 

इ .उत्पादि श्रेणीवर लक्ष देण े  

 

प्र.५ . वटपा वलहा . (कोणत्र्ाही तीन)                        (१५) 

अ) हवक्री हियोजि 

ब) हवक्री पवूायिमुािाचे मयायदा 

क) हवक्री लेखापरीक्षण  

ि) हवक्री क्षेत्र हिहितीचे घटक  

ई)   ग्रािक अहभप्रायाचे मित्त्व 

 

************ 
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